0o0oddogooooio
0 T A T

000000Ino0ooodmr

Bei der Realisierung von E-Mail-Kampagnen wird gerne die professionelle Hilfe
einer spezialisierten Agentur in Anspruch genommen. Dies um ein bestm®gliches
Ergebnis zu erzielen und gleichzeitig Personalkosten einzusparen.

Eine Full-Service-Agentur unterst; tzt Unternehmen bei der Konzepterarbeitung.
Sie arbeitet auCerdem in den Bereichen Redaktion, Grapk, Versand und
Evaluierung von E-Mail-Marketing-Kampagnen mit dem Unternehmen
zusammen. Wie aber funktioniert so eine Zusammenarbeit mit einer Agentur
genau?
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Die Zusammenarbeit mit einer Full-Service-Agentur kann gegebenenfalls recht
eng sein. Vorteilhaft ist eine pers®nliche und kontinuierliche Betreuung durch
einen Projektverantwortlichen, der sich in das Thema einarbeitet. So werden
Fl¢chtigkeitsfehler vermieden, Einarbeitungszeiten nicht mehrfach bezahlt und
mit der Zeit entsteht ein optimaler Workyow.
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Abb. 1: Full-Service-Agenturen unter: www,marketing-boerse.de
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